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Iflux | Comparacao com ano anterior ?

O fluxo de pessoas em shopping centers no Brasil caiu 5,2%
em junho, na comparagao com o mesmo més do ano anterior,
apos alta de 2,0% em abril. Esse foi o pior resultado de 2025 até
o momento, refletido inclusive no desempenho negativo no FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —

periodo do Dia dos Namorados. Entre os possiveis fatores que VARIAGAO COM O MESMO MES DO ANO ANTERIOR (%)
explicam o recuo, nota-se a auséncia de grandes estreias
cinematograficas em junho, especialmente quando comparado a
junho de 2024, que foi marcado pelo lancamento de 200%
"Divertidamente 2", a maior bilheteria do ano passado. Além
disso, a confianga do consumidor voltou a recuar apds trés meses

de alta, ampliando ainda mais o distanciamento em relagdo aos
niveis observados em 2024.
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Por outro lado, o encarecimento do crédito, impulsionado
pelos aumentos nos juros bancarios, tende a limitar avangos

expressivos no varejo e, por consequéncia, na atividade em
shoppings.
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias. Dados realizados até jun/25



Iflux | Comparacao com ano anterior — regioes metropolitanas

Em junho, as trés regioes metropolitanas registraram quedas expressivas, com destaque para o Rio de Janeiro.

O fluxo de pessoas em shoppings no Rio de Janeiro caiu 6,4% na variagao interanual, enquanto Sao Paulo registrou queda de 5,4%. Ainda que
significativo, o recuo em Recife, de -3,7%, foi menor que nas demais regides.
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias. Dados realizados até jun/25.




Iflux | Comparagao com ano anterior — macrorregioes

Entre as regioes geograficas brasileiras, os recuos foram generalizados

O Centro-Oeste apresentou o menor recuo entre as regides, de -2,3%. Norte e Nordeste registraram numeros proximos, de -3,8%
e -4,1% respectivamente. Entre os resultados abaixo da média, o Sudeste caiu 5,9%, enquanto o Sul apresentou o pior resultado,

de -6,1%.
BR cO N NE SE S FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragéo Tendéncias. Dados realizados até jun/25



Iflux | Dia dos Namorados (2025)

A semana anterior ao Dia dos Namorados, entre os dias 06/06 e
12/06, contou com um fluxo de pessoas em shoppings centers

inferior ao registrado em 2024, com queda de 1,7%. O resultado FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) NO DIA DOS NAMORADOS

alinha-se ao desempenho do més como um todo, que também 2023 2024 2025
mostrou recuo. Além disso, o0 movimento de retragao foi generalizado Brasil 5.0% 2.4% -1.7%
entre as metropoles e macrorregioes. co 7.5% -1.6% -2.5%
, o i NO -1.7% -1.8% -0.2%
Além das condigdes adversas ao consumo, como a piora das NE 4.3% 3.9% 0.1%
condi¢des financeiras e a inflagdo, dados da Cielo apontam que, SE 5.6% 3.1% 2.3%
no periodo, o e-commerce novamente mostrou crescimento SUL 25% 3.3% 1.3%
superior ao varejo presencial para essa ocasiao. Tal resultado Grd SP 7.4% 3.0% 1.8%
demonstra uma mudanca nos habitos dos consumidores, que cada Grd R 4.0% 6.3% 1.8%
vez mais optam pelas compras online em detrimento do comércio Grd Recife 6.3% 7.1% -0.8%
fisico, dificultando o aumento do ritmo de atividade nos shoppings
centers. A tabela considera a variagao anual para a semana

anterior ao Dia dos Namorados

Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias.



Iflux | Comparagao com ano anterior - trimestral

No 2° trimestre de 2025, o fluxo de pessoas em shoppings centers FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —
mostrou-se 0,4% inferior ao resultado do 2T24. O resultado mantém VARIAGAO COM O MESMO TRIMESTRE DO ANO ANTERIOR (%)
o movimento de queda observado no ultimo trimestre, ainda que pouco 140%  13.9%

mais comedido. Os dois primeiros meses do trimestre apresentaram
avancos significativos, mas a forte queda em junho acabou anulando o

12.0%

desempenho positivo, impedindo que o periodo fechasse com 10.0%
crescimento. O resultado em geral condiz com o cenario de consumo 8.0%
no pais que enfrenta juros elevados, aumento da inadimpléncia e o
pressdo inflacionaria, especialmente sobre itens essenciais. Em 2%
relacao as regidoes metropolitanas analisadas, apenas Sao Paulo 0% w3 a3
contou com resultado positivo, enquanto Recife e o Rio de Janeiro 2.0% 1.6% '
recuaram. [] I I I I I
0.0% - _0‘1%)
Por fim, entre as regidoes do pais, Norte e Sudeste voltaram a 2.0% 0
mostrar resultados negativos, enquanto as demaIS apresentaram 172023 272023 372023 472023 172024 272024 372024 472024 172025 272025

estabilidade ou leves aumentos no fluxo.

FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —
VARIACAO COM O MESMO TRIMESTRE DO ANO ANTERIOR POR REGIAO E MACRORREGIOES SELECIONADAS (%)

Grd SP Grd R} Grd Recife co N NE SE S
1724 4.8% 4.6% 3.9% -0.9% -1.3% 2.8% 4.2% 3.5%
2724 0.6% 5.4% 3.9% 0.6% -0.3% 3.7% 2.3% 1.3%
3724 3.1% 3.5% 2.1% -0.3% -0.2% 3.1% 2.9% 2.4%
4724 2.6% 4.3% 3.6% -2.0% 3.2% 5.2% 3.0% 5.0%
1725 1.2% -2.3% -1.6% -3.4% -2.8% 0.5% -0.6% -0.9%
2725 1.4% -2.8% -0.9% 0.3% -1.0% 0.0% -0.7% 0.5%

Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias. Dados realizados até o 1T25.



Iflux | Mensal com pré-pandemia (2019) !

Em junho, o fluxo de pessoas em shoppings centers caiu 20,4% comparado ao mesmo periodo de 2019.

FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) —
VARIAGAO COM O MESMO MES DE 2019 (%)
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias. Dados realizados até mai/25.
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